
Pitch da campanha de sensibilização sobre reciclagem  

DE MICRO PARA MACRO 
É  QUESTÃO   DE    TEMPO

Identificação do problema, problema focal, público alvo, nossa ideia, estratégia e objetivo   



IDENTIFICAÇÃO DO PROBLEMA PROBLEMA FOCAL DA CAMPANHA 
O descarte inadequado de lixo
causa inúmeras consequências,
além de poluição direta do
ambiente, a incineração dos
resíduos liberam anualmente mais
de 400 milhões de toneladas de
dióxido de carbono. Mas entre
todos os materiais descartados,
um se destaca na degradação
ambiental; o plástico. 

A questão fica mais intensa
quando pensamos na
decomposição deste elemento,
com a erosão ele fragmenta-se em
micro e nanopartículas que
contaminam a água, o solo e até o
ar, entrando na nossa cadeia
alimentar. Em menor escala, o
papel libera microfibras, o metal e
o vidro permanecem no solo por
séculos. 



PÚBLICO ALVO
A população universitária tem
geral envolvimento na causa
ambiental, mas está longe de ser
satisfatório.

OS JOVENS ACREDITAM
QUE A MUDANÇA

INDIVIDUAL NÃO TEM
IMPACTO GLOBAL

Uma análise intitulada “Economia Circular:
Comportamentos, Atitudes e Conhecimentos
dos Estudantes Universitários em Portugal”
com 377 alunos universitários revelou que
há uma “disparidade” entre aquilo que
os estudantes defendem e aquilo que
fazem, que pode ser explicada por uma
falta de informação sobre o serviço, falta
de tempo para separar o lixo e/ou
descrença no movimento sustentável. 



NOSSA IDEIA DE MICRO PARA MACRO 
É  QUESTÃO   DE    TEMPOUm mundo ecológico pode

parecer muito distante, então
nossa proposta é aproximá-lo
intimamente à nossa rotina, como
algo do quotidiano - comer. 

Os fragmentos de lixo inorgânicos
indiferenciados que entram no
nosso ciclo alimentar têm
consequências diretas na nossa
saúde. Seus efeitos ainda estão
sendo estudados e podem estar  
relacionados a formação de
câncro.

Esta frase é efetiva de forma ambígua

MICRO
 “microplátsicos” e ”microfibras”, 
para a ação individual sustentável.

MACRO
A acumulação de partículas e
nanopartículas podem ter grandes
efeitos na nossa saúde e o impacto
global da reciclagem.

Essas ideias só são separadas pelo tempo



ESTRATÉGIA E OBJETIVO 
Usamos o choque visual para chamar
atenção dos jovens, com imagens
explícitas de pessoas a comer lixo.

Os cartazes devem ser colados nas
paredes das universidades junto a
distribuição dos trípticos. Os posts
para as redes sociais devem ser
postados em conjunto com as contas
oficiais das universidades e o
comercial em vídeo passado em aulas.

Pretendemos informar e
conscientizar os jovens
sobre os riscos que
colocam-se ao negligênciar  
os  atos ecológicos e
encorajar o envolvimento
na causa sustentável,
afirmando que

NÓS PODEMOS
MUDAR O MUNDO
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